Afflelou : montée au filet

Elle vole de victoire en victaire. Depuis
mars, Amélie Mouresmo est de nouveou
lo numéro 1 du tennis féminin, Au clos-
sement mondial, elle devance ses deux
rivales du moment. les belges Clijsters et
Henin-Hardenne. Ce leadership témoigne
des récants succés de la joueuse frangaise
sur les courts. Depuis sa victoire en grand
chelem, d 'Open d'Australie; elle est ou
mieux de so forme. Dans son effort, elle
recoit tout | soutien d'Afflelou, 4 ses cités
depuis mointenont deux ons. Myope,
Amélie Mouresmo utilise en effet lo len-
fille Ephémére d'Afflelou au quotidien, &
I'entroinement comme en compétition.
Afflelou croise d'ores et déja les doigts en
vue de Roland Garros, ce tournoi dont il
est Ie partenaire officiel.

Art Optician Design : createurs a I'honneur.

. i« Un lieu élégant. intimiste, chic et
magique ». Cest en ces termes que le
designer Ricardo Navarro décrit ln bou-
tique créée ou 16 rue du Pont Neuf. dans
le 1" arrondissement de Parks. Plus qu'une
boutique, c'est un espace d'exposition
unigue, congu comme une galerie d'ort.
Initiateur de ce projet, 'opticien Domi-
nique Ribeiro Do Costa donne @ voir ici
« Les plus belles lunettes du monde »,
comme le veut lintitulé du concept.
Module de présentations high tech, écrans
Activisu et jeux d'écloiroge mettent en
valeur choque créateur auprés du visiteur
De Mikli a Tom Ford en passant par Stark
et Covalli, au total une vingtgine de créoteurs sont présentés. Des partenaires de renom
comme Bang & Olufsen. DuPont de Nemour. Sworoski ou Verner Panton ont prété leur
concours d ce lieu d'exception.

Hoya : notoriété et visibilité

« Noturellement de prés comme de loin », C'est
le slogon d'une gronde opération de communi-
cotion lancée par Hoya jusqu'au 31 juillet prochain,
Objectif : mieux foire connaitre 'ensemble de lo
gqomme des verres progressifs Hoyo oux opticiens
frangais. A cette fin. Hoya a réalisé un document
synthétique récapitulont tous les avantoges de lo
gamme Hoyalux, Une vitrophanie incitotive o égo-
lement été élaborée pour atiirer le consommo-
teur. Sur chogue point de vente. ce dernier pourra
méme participer @ un grand jeu sans obligation
d'achat. qui éveillera so curiosité pour les produits Hoya. Por cette opération ludique,
Io société entend ainsi gagner en visibilité, cié de la notoriété,
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